Grupo Operativo Madrid KmRegidén

—— Canales cortos de comercializacion como oportunidad para
MRWD la agricultura familiar y social de la Comunidad de Madrid.
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Acronimo: Madrid KmRegidn
NN _
S -—‘V ¢CoOmo disenamos medidas de

financiacion publica de los CCC que sean beneficio-
sos para los emprendedores y entidades de acorta-

< < miento? El MATCHFUNDING o microfinancia-
cidn colectiva con apoyo de un fondo
Matchfunding .
Madrid KmRegion de una entidad es el modo en que el
tu aportacion GO esta explorando una estrategia de

Disenar, implementar y evaluar estrategias piloto para la
(re)construccidén de las relaciones entre personas produc-
toras, transformadoras y distribuidoras agroalimentarias
con los consumidores de la Comunidad de Madrid (CM) a
través de los canales cortos de comercializacion (CCC).

financiacidén de canales cortos de co-
mercializacidn que pueda ser asumidas
desde la medida del mismo nombre
. E del Programa de Desarrollo Rural.

Desde el 14 de octubre al 22 de noviembre de 2019

Apoya |os tres proyectos seleccionados, iniciativas innovadoras que e

El Grupo Operativo Madrid KmRegién (GO) ha identifica-

d O q u e ° Par cada@aportacu por la ciudadania los proyactos reciben el doble@@
° Mas informacidn: crowdfunding.fundaciéntricdes.es

g“-_lfg : @ % EEiMiDRA g - Eim —

@ L7 pundacion @ Trivdos R ——
54

‘ Los consumidores no optan por los CCC “porque
no conocen a un agricultor/a de confianza” ni
“saben cémo diferenciar los tipos de productos de
proximidad existentes’’.

cComo reforzamos los lazos

- .
entre agrlcultura Yy cCONsumo para aumentar los

margenes de los productores de CCC?

‘ Se abre |la oportunidad de implicar a agentes con
potencial de innovacidén en el sector.

c La RED DE FINCAS VISITABLES
o es una estrategia para dinamizar
| — ¢Como planteamos medidas co- las ventas en fincas agricolas y
herentes de apoyo en la comercializaciéon de alimentos ganaderas, asi como en peque-
de proximidad, para aumentar los margenes comerciales Aas industrias alimentarias de Ia
de los pequenos productores de |la CM? CM. En concreto, se ha disefiado

El OBSERVATORIO DE CANALES  Unaagendaanual de visitas que vt at

permita dar a conocer la oferta /™7 “eme.

CORTOS DE COMERCIALIZACION
(OCCC) es un comité mixto donde las
personas socias del GO (productoras,
consumidoras, investigadoras y orga-
nizaciones) participan con un doble
objetivo:

existente, a la vez que dignificar

el papel de las personas produc-

toras y aumentar sus margenes comerciales.

La promocién de los MERCADOS de pequenas productoras
es otra de las lineas trabajadas en este GO con el objetivo de
visibilizar e impulsar el desarrollo de los CCC.

‘ Analizar e identificar las acciones que fomenten la comercializa-

cion y fidelizacién en los canales cortos en la CM.
cComo comunicamos y evaluamos el proceso y avan-

‘ Proponer a la administracién regional posibles lineas de ayudas ces del GO?
y/o normativas para el fomento de los CCC de productos regio- COMUNICAMOS mediante redes sociales y una pdgina
nales y agroecologicos. web en la que se recogen las actividades, la agenda y

resultados que se van obteniendo.
El comité mixto, de caracter bianual, se reunira bajo el amparo del

GO Madrid KmRegion. EVALUAMOS mediante una asistencia técnica que,
t cuantitativa y cualitativamente, revisa los avances y los
B ) resultados de acuerdo a los objetivos indicados en el
— ¢Como calculamos de modo sen- proyecto del GO.

cillo las ventajas ambientales y sociales de una produc-
cion agroecoldgica, local y de temporada?

El SEMAFORO es un método que re-
fleja la sostenibilidad de los alimen-
tos en diferentes dimensiones y estu-
dia diferentes graficos -como los
usados en los electrodomeésticos o el
gue emplea el Centro de Resiliencia
de Estocolmo-. Y tiene el objetivo de

EN RESUME

El GO Madrid KmRegioén pretende estudiar y fomentar las
estrategias de acortamiento y fidelizacién de consumos de
alimentos de proximidad.
La metropoli madrilena es una gran oportunidad para
) _ : recuperar produccidon de alimentos de proximidad,
iInformar al consumidor de la huella . .. : .
, recuperar poblacidn rural, actividad agraria y avanzar hacia
de los alimentos. una transicidon agroecoldgica con todas las ventajas sobre Ia
salud de las personas, de los ecosistemas y del planeta que
se reconocen y se fomentan desde las Naciones Unidas y
las Politicas Agrarias y de Desarrollo Rural de la UE.

Mas informacion:
www.madridkmregion.es
iInfo@madridkmregion.es

El Grupo Operativo Madrid KmRegidn esta financiado por:

Socios del Grupo Operativo:

GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE AGRICULTURA, PESCA : o
VALIVETACION e - N
T " BiMiDRA  A{)pA
Europa invierte en las zonas rurales

Asociacion Unida de
Produciores Agroecologicos
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